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Alle questioni economiche ci si avvicina attraverso modelli astratti. In economia è necessario fare previsioni; come i fisici ed i biologi fanno esperimenti in laboratorio, così gli economisti formulano previsioni che si avverano o meno nell’economia reale. L’economia è una scienza sociale che impiega i metodi della scienze esatte.

Le astrazioni degli economisti si basano su modelli da essi elaborati e che poi applicano alla realtà. Il primo modello preso in considerazione è quello del diagramma del flusso circolare.

Esistono diversi tipi di mercato, regolati da 2 diversi meccanismi di formazione dei prezzi:

1.Concorrenza perfetta

In questo tipo di mercato, l’offerta è fatta da tanti operatori di piccole dimensioni in rapporto al totale del mercato, in cui quindi la decisione del singolo non influenzano in modo rilevante l’equilibrio. I prodotti sono omogenei, ovvero non c’è differenza qualitativa tra le diverse offerte. 

Un esempio è costituito dai mercati delle arance, del grano, del riso. Generalmente, dei beni in concorrenza perfetta non si fa pubblicità, poiché sono prodotti tutti uguali.
2.Monopolio
In questo tipo di mercato, esiste un solo produttore che fornisce un determinato bene o servizio, stabilendo quindi in modo relativamente assoluto.

Un esempio è costituito dalle case farmaceutiche, depositarie del brevetto di un determinato farmaco e quindi le uniche in grado di commercializzarlo.

3.Oligopolio
In questo tipo di mercato, esistono pochi produttori che commercializzano un bene, decidendo concordemente i prezzi applicati. Le singole imprese hanno dunque un’influenza sul mercato, ma non assoluta.

Un esempio è il mercato dell’auto.

4.Concorrenza monopolistica

In questo tipo di mercato, esiste un numero elevato di imprese, ciascuna delle quali ha un certo potere di mercato sulla sua quota, poiché i prodotti non sono omogenei e quindi non si rivolgono tutti allo stesso pubblico.



Nel primo caso, i prezzi si formano dall’incontro diretto di domanda ed offerta. Le imprese vengono qui definite price-takers, poiché il prezzo è preso come dato dal mercato.

Negli altri tre casi, i prezzi sono almeno in parte definiti dalle imprese; che qui vengono definite price-makers, poiché il prezzo è imposto al mercato.

La legge della domanda
Esiste una corrispondenza inversa tra l’aumento dei prezzi ed il consumo dei beni.
