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A partire da Güttemberg e con la nascita delle case editrici, le tipografie diventano le nuove basi del potere simbolico.
Allo scopo di limitare la stampa e la diffusione di libri con contenuti non approvati, la Chiesa pubblicò nel 1559 lo "Index Librorum Proibitorum".

Il primo pamphlet di Lutero, nel 1520, vendette circa 4.000 copie in 3 settimane, una enormità per l'epoca.

I lettori dell'epoca erano le élites urbane e le classi abbienti in generale, anche se la pratica della lettura dei testi ad alta voce permette una diffusione dei contenuti anche presso fasce più basse della popolazione.

